MARKETING MANAGER (M/W/D)

zum nachstmoglichen Zeitpunkt

Strategische Weiterentwicklung samtlicher
Marketingaktivitaten des Verlages gemeinsam

mit der Vertriebs- und Marketingleitung

Konzeption, Steuerung und Auswertung von

integrierten Marketing-Kampagnen und -Mafinahmen
Verlagsinterne Abstimmung und Koordination von titel-

und themenbezogenen Marketingaktivitaten mit Marketing-
/E-Commerce-Team, Presse, Lektorat und Grafik

Analyse und Optimierung Community Management sowie
Ausbau von Endkundenkommunikation

Entwicklung von Kommunikationskonzepten, Content-

und Storytelling-Ansatzen

Kontinuierliche Optimierung laufender
Marketingmafinahmen und Werbeerfolgskontrolle nach
definierten KPlIs (Tracking, Performance-Analyse, Reporting)
Identifikation, Organisation und Umsetzung von Marketing-

Kooperationen

Wir freuen uns auf Dich!
Bitte sende Deine Bewerbung per E-Mail (mit Angabe Deines moglichen Eintrittstermins) an:

Edition Michael Fischer GmbH, Minchen, Sandra Podhrazsky, Tel. 089 /212 310 7 10

bewerbung@emf-verlag.de
www.emf-verlag.de
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Abgeschlossenes Studium im Bereich Marketing,
Kommunikation und/oder Medien

(Idealerweise mehrjahrige) Erfahrung in klassischem
und Online Marketing, vorzugsweise in Medienumfeld,
Konsumgiterbereich oder Agenturen

Fortgeschrittene Kenntnisse in Performance- (SEO, SEA,
Web Analytics) und Influencer-Marketing

Leidenschaft fiir alle Formen der Online- und
Offline-Kommunikation und Gespiir fiir neue
Kommunikationstrends

Sehr gute Projektmanagementfahigkeiten, konzeptionelles

Denken sowie selbststandige und l6sungsorientierte

-

Arbeitsweise
Ausgepragte Hands-on-Mentalitat sowie Freude an
Kreativitat und neuen Impulsen

Sehr gute Kommunikations- und ausgepragte Teamfahigkeit




